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L'INDAGINE

RISULTATI DEL QUESTIONARIO

Il primo questionario che il Comitato Cittadinanza Attiva Padula
ha somministrato, si & posto come obiettiva principale quello di
rilevare la soddisfazione del cittadino in relazione ai servizi di cui
fruisce. Le informazioni raccolte in questa piccola analisi qualitati-
va hanno permesso di misurare il gradimento e la percezione che
l'utenza ha sulla qualita dei servizi presenti sul territorio.

Informazioni quantitative sulla raccolta dei questionari.
Sul totale dei questionari distribuiti il 27 dicembre 2009, 500 sono
stati consegnati nelle case insieme al volantine-manifesto che
presenta il comitate, e l'altra meta ripartita presso 17 esercizi
commerciali che gentilmente hanno collaborato fungendo da
punti di raccolta fino al 15 gennaio 2010,

Sul totale dei questionari distribuiti solo il 24,2 % risulta compila-
to; questo dato poco elevato rispetto alle aspettative iniziali del
Comitato non influenza negativamente l'analisi stessa e i risultati
ottenuti in quanto non lo si collega a una

mancanza di partecipazione, piuttosto a una poca COnNOsSCenza
del Comitato e del suo operare sul territorio. Otto questionari
risultano esclusi in quanto o non completi o redatti da cittadini
non padulesi,

Informazioni anagrafiche e statistiche.

Uaomini e donne hannao risposto con |a stessa percentuale nono-
stante in tredici questionari non sia stato indicato questo dato. La
maggioranza di risposte & pervenuta da una fascia di eta compre-
sa trai36 e 65 anni ma, in proporzione al numero di cittadini di
eta compresatrai 18 ei35,si pud asserire che le partecipazione di
questi ultimi & stata maggiore, infatti quarantadue questionari
sono stati compilati da studenti. Da nuclei familiari di quattro
persone & pervenuto il maggior numero di questionari (n°68),
mentre la zona di residenza che ha collaborato di pil risulta
essere la "Croce” e quelle che hanno risposto in maniera pil
esigua sono “Fonti"e “San Giovanni”

Il dato inerente |'associazionismo rileva che il 58% non risulta
iscritto ad alcuna associazione mentre coloro i quali lo sono aderi-
scono ad iniziative per lo pil di tipo culturale, da questa informa-
zione & importante sottolineare la presenza di 27 Associazioni
con sede a Padula (cfr. dati Comune di Padula). Questo notevole

dato, rispetto una comunita costituita da 5.579 cittadini, evidenzia
'esigenza di dover dare vita a degli spazi di aggregazicne nei quali
socializzare, incontrarsi, confrontarsi e che, al di fuori di queste realta,
risultano difficili da creare.

Difatti, "la piazza', non rappresentando pit nellimmaginario colletti-
vo il principale punto di ritrovo, ha perso la propria valenza di cuore
pulsante del paese e di centro delle maggiori attivita svolte dal
cittadino.

Definizione degli obiettivi e delle criticita.

Analisi delle tematiche individuate.

Il questionario ha proposte una batteria di domande a risposta multi-
pla, suddivisa in diverse aree di interesse che hanno permesso di
rilevare le principali tematiche che risultano essere pil care ai cittadi-
ni.

SPAZ| VERDI

Rilancio dell’Economia
Patrimonio Artistico

ECONOMIA
NOMI Risorse Turismo

I Partecipazione vita pubblica
CRMPRIE e Aggregazione

* Dati rilevati sul totale dei questionari compilati (n°234)
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